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人民币 千元

上半年
同比变化

(YoY)  

下半年
环比变化

(HoH) 
2021年 2020年 2020年

CCM销量 223.8KK 180.2KK +24.2% 212.4KK +5.4%

FPM销量 55.4KK 39.9KK +38.8% 52.0KK +6.5%

收入 9,335,841 8,802,020 +6.1% 8,598,349 +8.6%

毛利 1,082,765 732,007 +47.9% 1,038,578 +4.3%

毛利率 11.6% 8.3% +3.3百分点 12.1% -0.5百分点

费用率 4.4% 4.2% +0.2百分点 4.6% -0.2百分点

净利润/亏损 570,741 335,522 +70.1% 504,586 +13.1%

净利润率 6.1% 3.8% +2.3百分点 5.9% +0.2百分点

基本每股收益/亏损 48.5分 28.8分 +68.4% 43.1分 +12.5%

经营性现金流 -209,300 659,372 不适用 2,944,579 不适用
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财务摘要
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亮点一: 收入和净利润复合增长率行业领先

➢本期间本集团销售收入再创新高，达至约人民币93.4亿元，较去年同期增长约6.1%。营业收入的稳健
增长主要受益于本期间摄像头模组销售数量稳健增长约24.2%。

➢尽管本集团摄像头模组的平均销售单价由去年的约人民币42.8元同比下跌约12.4%至约人民币37.5元，
影响了销售收入增长率，但单价較去年下半年的35.2元环比提升约6.5%，显示规格升级有望重回正轨。

➢本集团的净利润约为人民币5.7亿元，较去年同期增长约70.1%。尽管本集团主动计提对新鉅科技的商
誉减值，以及由于分拆昆山丘钛中国寻求A股上市而产生系列资产业务重组成本，合计一次性成本约
4290万元，净利润仍然创出历史新高，如果没有这两项成本，净利润同比增长将达约82.9%。

2016-2020年营收复合增长率51.2% 2016-2020年淨利潤复合增长率52.5%



◼ 印度工厂

• 公司名称: Kunshan Q Tech Microelectronics (India) 

PVT. Ltd

• 丘钛印度团队: 200+ 工程人员

• 厂房面积: 

① 一期厂区: 建筑面积5500m2, 占地面积10500m2

② 二期厂区: 建筑面积21800m2，占地面积40000m2
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16 17

1H2020 2H2020 1H2021

➢ CCM具体出货

单位: 百万件

亮点二: 印度生产基地运作畅顺，扩产继续进行中

印度厂区 ~  一期

印度厂区 ~ 二期
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摄像头模组产品结构
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亮点三: CCM高端产品占比提升，规格升级重回正轨

7



50.2

54.7

50.3

42.5

49.8
48.1

52.4

39.0 39.2

30.9

37.3

25.1
23.0 21.5

28.8

42.8

35.2
37.5

0

10

20

30

40

50

60

1H2017 2H2017 1H2018 2H2018 1H2019 2H 2019 1H 2020 2H 2020 1H 2021

友商A产品单价 丘钛产品单价

平均单价 (人民币元)

8

亮点四: CCM单价与友商看齐，行业认同度得以验证
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亮点五: 财务指标健康，风控措施得当
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亮点五: 财务指标健康，风控措施得当(续)



CCM出货
低于预期

受环球疫情反弹影
响，第二季出货数
据不达预期，惟目
前已恢复稳定，第
三季需求逐步回升

查找不足，健全长期发展机制

个别目标客户
份额增长较慢

个别国内客户的份额
增长低于预期，需投
入更多资源，攻坚高
端产品

指纹模组
单价跌幅较大

指纹识别模组芯片成
本下降，模组单价同
比下跌较快，未来将
加快产品结构改善，
开拓其他指纹产品应
用巿场

印度产能
扩充较慢

印度生产基地的扩充
计划于第二季受疫情
影响较大，目前正积
极推进中，努力目标
不变
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1H 2021 2H 2021

预期 实际 差距(%) 修改前 修改后

摄像头销量（K) 234,276 223,803
-4.5%

286,411 266,787

月均销量（K） 39,046 37,301 47,735 44,465

同比增幅 30.0% 24.2% -5.8百分点 34.9% 25.7%

受疫情反复的影响，抱着对广大股东及潜在投资者负责的态度，本公司于7
月16日公告，将摄像头模组全年销量目标修改为 “同比增长不低于25%”, 
主要因为: 

➢ 新型冠状病毒疫情之持续时间超出预期
➢ 智能手机销售的重点区域实行长时间严格的社交活动限制
➢ 智能手机供应链中关键零部件供应不足

若目标达成，下半年同比增长率高于上半年，环比增长近20%

CCM 销售增长速度环比上升

13



手机高端摄像头模组研发方向

对标单反
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3D
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多光谱 显微镜

聚焦高端摄像头模组开发
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车载摄像头模组研发方向

智能驾驶

智能座舱

2M 
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聚焦高端摄像头模组开发(续)
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IoT摄像头模组研发方向

机器视觉

超大广角
210度

鱼眼
全局曝光 ToF 多光谱

相机

大底高清 长焦潜望

聚焦高端摄像头模组开发(续)
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短期

中期

长期

保持固有客户的优势，逐
步扩大占比较低的本土客
户和海外安卓客户的巿场
份额

进入所有安卓大客户的高
端模组产品，更平均分配
营收贡献占比

为全球所有领先的手机品
牌服务

争取更多中国新势力车厂、
中外合资车厂、一线本土
車厂的资格认证

聚焦通过Tier 1方案商进
入海外一线车厂品牌，取
得更多认可

发展为车用智能视觉方案
系统供货商，为海内外领
先车厂提供车载摄像头模
组及其关键元器件

把目标细分市场的行业领
袖服务好，成为领导品牌
商与制造商的第一供应商

聚焦本土跨平台科技巨头
的物联网终端，产品延伸
至不同平台

进入海外互联网头部企业
的物联网产品，提供优质
光学视觉系统方案IoT

车载

手机

短、中、长期客户营销目标
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CCM产能: 30KK/月
CCM总销量: 172KK

2017

2018

2020

2019

2021

CCM 产能
五年复合增长率

23.1%
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CCM产能: 35KK/月
CCM总销量: 264KK

CCM产能: 50KK/月
CCM总销量: 406KK

CCM产能: 53KK/月
CCM总销量: 393KK

CCM产能: 65KK/月
(规划目标)

产能扩充目标不变



资本巿场长期目标:

1. 手机摄像头模组规模与领先者靠齐
2. 加快发展车载与IoT模组业务
3. 长期加强关键器件资源整合

昆山丘钛
(拟上巿A股平台)

对应中国大陆资本

丘钛科技 (1478.HK)
(港股平台)

对应国际资本

积极推动丘钛微深交所创业板上巿

二零二一年六月三十日，深圳证券交易所已受理昆山丘钛微电子科技股份有限公司之上市申请
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智能手机摄像头模组销售规模

国内前二；指纹识别模组销

售规模国内前二且规模与主
要友商相当；在汽车摄像头模

组行业的销售规模行业前五

行业位置 新领域 垂直整合

汽车、AR/VR、智能家居与IoT

领域锐意进取，该等新领域的
收入占比达到摄像头模组总收

入的四分之一或以上

以模组设计组装为基石，发挥
产业链整合能力，坚定不移

向产业链上游延伸发展，

智能视觉一体化方案
行业领先

五年内攻坚三大战略目标
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围绕四大发展思路

双轨并行，稳健扩充
能力规模和服务领域

国内和海外生产基地

加快产业链上游的资
源整合，建立完整的
智能视觉产业链核心
竞争力

垂直链条整合

以技术研发与
产品创新为驱动

新工艺、新技术、新产品

坚持平衡策略，努力
持续优化公司内部

资源配置和业务结构

兼顾发展与风险控制

创新、扩容、整合、平衡
在商务、交付、品质、技术能力、服务、客户关系和运营能力方面建

设自己的能力地图，为广大客户提供智能视觉一体化解决方案，
提高公司整体运营效率和盈利水平
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前 摄 主 题 词 ： 模 组 小 型 化 、 全 面 屏 、 前 置 3 D  To F / 屏 下 To F 、 差 异 化

Trench

Hole UPC

Pop-up

高屏占比/全面屏 3D/AR 差异化

➢ Pixel size 趋势变小
➢ 小头部镜头模组/屏下摄像头
➢ 前置AF小型化/一体式AF/      

AF大广角
➢ T-Lens应用

➢ Pixel size 趋势变小
➢ iToF 分辨率提升
➢ 支持Face ID, 刷脸支付、AR

➢ 手势感测，超低功耗唤醒
➢ 超广角AF模组

智能手机摄像头升规逻辑不变

24



25

超越人眼广角主摄

➢ 芯片尺寸加大趋势不改
➢ 减小pixel size，提升分辨率
➢ 加大pixel size，提升暗态效果
➢ 配合大推力/OIS马达使用
➢ 芯动防抖及微云台防抖马达广

泛应用

后 摄 主 题 词 ： 对 标 单 反 （ 广 角 主 摄 、 超 广 角 副 摄 、 长 焦 副 摄 ） 、 超 越 人 眼 （3 D 、

多 光 谱 、 显 微 成 像 ）

超广角副摄

➢ 中低端机型：大广角模组成
标配

➢ 高端机型:大底面超广角模组，
高端机“三主摄”之一

➢ 芯动AF大广角模组

长焦副摄

➢ 大底面长焦模组，高端机
“三主摄”之一

➢ 潜望式连续变焦
➢ 多群组伸缩镜头模组
➢ 低成本潜望设计

➢ 低分辨率iToF及dToF，
实现对焦、Bokeh、
Ruler、SLAM等功能

➢ 微距及显微成像应用
➢ 多光谱应用

智能手机摄像头升规逻辑不变(续)



车用摄像头 激光雷达 毫米波雷达
达

识别人、物、线、标志、颜色
智能驾驶必备的传感器

感知能力强大，实时描绘
3D地图成本高

单车用量最多

弥补摄像头和激光雷达的缺
陷，成本相对激光雷达更低

车载摄像头是主要增量巿场

做好巿场洞察，密切留意其发展
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应急辅助
部分自动辅助

组合驾驶辅助

有条件自动驾驶

高度自动驾驶

完全自动驾驶

“智能驾驶之眼”
摄像头数量的多寡直接影响一辆汽车的智能化水平

ADAS系统由5颗摄像头提升至8-13颗摄像头
高端智能汽车的单车摄像头数量可达15颗或以上

L0-L1

L1

L2

L3
L4

L5

智能驾驶必将引发摄像头需求几何级上升
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智能驾驶必将引发摄像头需求几何级上升(续)

22%

27%

33%

37%

43%

2021 2022 2023 2024 2025

中国L2及以上汽车占比测算

118
135

158

187

225

2021 2022 2023 2024 2025

中国车载摄像头巿场测算

(单位: 亿元)

➢ 根据中汽协测算，过去五年中国ADAS市场规模以CAGR 约50%的速度高速增长
➢ 当前国内ADAS发展正处于L2往L3-L4的突破过程，政策利好以及造车新势力的推动，很可能引来行业的拐点
➢ 中国发布智能汽车单机高清摄像头配置 (供参考):  智己汽车: (15个)  蔚来: (12个)   小鹏: (13个) 
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31 2 4

客户策略

聚 焦 通 过 tier1 客 户
和全球车厂合作，同
时配合新势力汽车品
牌的直供模式

产品策略

以驾驶辅助(ADAS)，
智能座舱(DMS/OMS)，
环视(AVM/APA)摄像
头为起步点

整合策略

最终发展和整合出车
载摄像头模组、镜头、
激光╱毫米波雷达、
HUD等产品能力大
平台

规模策略

由目前产能2KK/年，
逐步扩展至14KK/年
以上，销售规模最终
达全球前五之列

丘钛车载摄像头发展策略
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小鹏P5 极氪001 领克09 岚图H53

丘钛车载摄像头成功案例
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智能座舱摄像头

◆疲 劳 分 析
◆视 线 分 析
◆情 绪 分 析
◆F A C E  I D
◆行 为 监 控

02

驾驶辅助摄像头

◆信 号 灯 和 标 志 识 别
◆行 人 感 测
◆碰 撞 预 警
◆车 道 偏 离 预 警
◆A E B 主 动 安 全

01

车身摄像头

◆环 视 监 控
◆A P A  自 动 泊 车
◆盲 区 预 警
◆变 道 辅 助
◆电 子 后 视 镜

03

聚焦车载摄像头三大重点领域



积累多年的COB制程能力，
AA校准能力，内参标定能力
光学仿真能力，3D模组能力

光学模组能力

数字化智能摄像头模组工厂，
全自动化生产设备，产线互
联互通，精益生产

大规格生产能力

透过既有合作科技企业客户资
源，共同发展新一代车用系统
视觉产品

共享客户资源

具备丰富摄像头模组供应链的
管理经验，体系内上游器件关
连公司持续投入加强整合

供应链管理能力

丘钛切入车载摄像头产业的优势
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01 02

0304

高可靠性

适应极限环境的不同场景，要求
苛刻的测试和品质管控

图像质量

高HDR、高SNR、大Pixel、低照
度、色彩还原度高

防磁、抗干扰

防水、防静电、抗电磁干扰、耐
腐蚀、耐热、抗电流冲击

抗震耐用

使用寿命与车辆寿命匹配，
至少为8-10年才能满足需求
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车载摄像头的功能要求



包络图视角仿真分析

热仿真分析

光学仿真分析

力学仿真分析

模流仿真分析

丘钛车载摄像头设计能力
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1 + 6 + X

1：专注CCM
6：深耕6种细分应用场景
（无人机/智能穿戴/智慧家庭/智
能音视屏/笔电/AR.VR）

X：同步洞察各种细分
领域市场需求

锁定六大物联网（IoT）摄像头应用场景
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全球IoT模组市场容量：在2021年约为450亿人民币，将在2024年突破630亿人民币。IoT是未来几年推动科
技产业发展的一大动力。

（无人机/智能穿戴/智慧家庭/智能音视屏/笔电/AR.VR)为丘钛目前的重点关注领域

2020 2021 2022 2023 2024

IoT领域摄像头模组产值预测（单位：亿元）

无人机 云台相机 儿童手表 智能音視屏 扫地机器人 笔记本 其他

373

450

530
567

632

物联网(IoT)摄像头巿容稳步上升
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丘钛物联网(IoT)摄像头成功案例

无人机 智能儿童手表扫地机器人

37

26%

74%

2020年智能儿童手表市场份额

丘钛客户 其他

80%

20%

2020年无人机市场份额

丘钛客户 其他

49%

51%

2020年扫地机市场份额

丘钛客户 其他



丘鈦科技(集團)有限公司


